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De todos los sitios de Internet existentes en la web, uno de los que més ha crecido
y ha ganado terreno en los altimos quince afos es YouTube. El sitio donde se pueden
observar videos en streaming fue sumando cada vez més usuarios que, actualmente,
llegan a los mil millones, casi un tercio del nimero que usa Internet. Alli se alma-
cena y ofrece una extensa gama de géneros para mirar al tiempo que el usuario asi
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lo decida: informativo, reality, suspenso, musica, entretenimiento, comedia, drama,
entre otros. Casi a la par de los inicios de la plataforma, naci6é una figura que genera
contenidos exclusivos para YouTube y que se convirti6 en referente para quienes lo
consumen: el youtuber.

Ejemplos de youtubers hay varios, de todas las partes del mundo y con opciones
variadas. La mayoria se dedica a hablar de caracteristicas o experiencias que atafien a
la vida misma: amor, parentescos, amistades, crisis, trabajos, etcétera. En Argentina,
hay diversos exponentes del mundo youtuber y Misiones cuenta con dos figuras que
persiguen una mision: “(...) nuestras parodias es totalmente para divertir y nada
mas”, (Dutra, 126) definicién expresada por Jorge y Nacho, dos youtubers de Posa-
das, la capital provincial.

Esa misma expresion fue la utilizada para titular la tesis de Licenciatura en Comu-
nicacién Social de Fatima Dutra, que resulta de gran interés ya que propone analizar
el discurso comunicacional de las producciones audiovisuales de los youtubers mis-
ioneros y, a partir de alli, navegar en un campo emergente tan extenso como complejo
que, a su vez, ofrece una alternativa al mundo real con una finalidad: entretener. Ese
entretenimiento genera una importante capacidad de adhesién por parte de los usu-
arios y tiene un gran nivel de convocatoria. Esas caracteristicas fueron el interés de
la tesista para ahondar en este campo que crece cada vez mas en contenidos que se
exhiben en la plataforma YouTube.

Y como ella menciona en su trabajo, los misioneros Jorge y Nacho se ganaron algo
muy importante para todo aquel que quiere comunicar: la escucha. “Contar lo que
nos toca, para pensar con nuestra propia cabeza y ganarnos la escucha, eso es comu-
nicacion” (Rincon, 2009). Al igual que otros youtubers, poseen un lugar de enuncia-
ci6én privilegiado y desde sus videos interpelan a miles de jovenes que consumen ese
producto audiovisual y, a partir de alli, dan lugar a multiples practicas comunicacio-
nales. En este sentido, el hilo conductor de la tesis tiene que ver con las estrategias de
comunicaciéon que emplean los youtubers, que es el principal interés de Dutra.

El trabajo esta dividido en cinco capitulos que brindan detalles exhaustivos sobre
YouTube, sus caracteristicas y su modelo de negocio, ademas de luego focalizarse en
el analisis propio de los youtubers Jorge y Nacho.

Pero antes del desarrollo de los capitulos en si, la tesis cuenta primeramente con
un apartado denominado ‘Presentacion’ en el que se cuenta el interés de la tesista en
el mundo youtuber, que se remonta a un periodo anterior a su incursion en la car-
rera de grado. El consumo de otros productores de contenidos de la plataforma y la
familiaridad con temas de la vida cotidiana fueron el punto de partida para encarar el
trabajo. Luego, toma a la Comunicacién Social como practica de produccién de senti-
dos como la base para comprender y entender el quehacer de los youtubers, haciendo
hincapié en el discurso y como a partir de alli se teje un didlogo que juega un rol
fundamental en la constituciéon de la cultura; discurso que no escapa de la dimensiéon
econdémica. Es que el hecho de subir y exhibir determinado contenido audiovisual a
la plataforma tiene como légica el generar dinero a partir de las reproducciones en
el sitio.

Y en esta presentacidn de la tesis también se sefiala cuél es el corpus de analisis
que, en este caso, tiene como objetivo tomar en consideracion los videos méas vistos
y mas comentados del canal. Ademés de esta seleccion, el recorte fue atin mas all4,
delimitindose dos géneros que predominan en los contenidos que exhiben los her-
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manos misioneros: la parodia y el sketch. Es por ello que se trabajé con las parodias
de otros videos puestos en la plataforma, como el videoclip ‘Chantaje’ de Shakira y
‘Cazando vendedor de drogas termina mal’, y el sketch ‘Cémo civilizar a un turro’. A
partir de alli, propone hacer una aproximacion al discurso youtuber de Jorge y Nacho
para comprender el funcionamiento y las interpretaciones de las practicas.

Una vez hecha la presentacion, el trabajo comienza con el capitulo uno que, como
refiere su nombre, da una ‘bienvenida’ a YouTube explicando en una primera instan-
cia la historia de la plataforma, desde sus origenes en 2005 hasta la modificacion de
la iconografia en 2017. Asimismo, plantea una definicién sobre qué es YouTube, al
cual José Van Dijck en su texto La cultura de la conectividad una historia critica de
las redes sociales (2016) define como un medio social que permite el intercambio de
contenidos generado por los propios usuarios. También reconoce las formas con las
que la plataforma obtiene ganancias, por ejemplo, a través de servicios exclusivos
como pasa con YouTube Premium, que ofrece ver videos sin publicidad, pero para
ello se tiene que pagar un determinado monto por mes.

Luego, en el capitulo 2, hace un recorrido histérico sobre el mundo youtuber,
planteando como punto de partida los primeros videos subidos a la plataforma, que
eran de caricter amateur, hecho que marco la principal caracteristica de producciéon
de los youtubers el de hacer filmaciones caseras y sin grandes producciones por de-
tras. En el primer lustro de YouTube, fueron varios quienes incursionaron en la pro-
duccion de contenidos que ganaron adeptos y se convirtieron en fieles seguidores, de-
stacandose la figura de PewDiePie, quien logr6 un éxito rotundo a través de videos en
los que él mismo se muestra jugando diferentes videojuegos. En este sentido, plantea
también que el fendmeno de la produccion de contenidos fue creciendo y trascend-
iendo las fronteras, llegando incluso a Misiones, con varios referentes. Después de
este recorrido, se esboza una definicion sobre el ser youtuber, entendiéndolo como un
productor de contenidos que posee un gran niimero de seguidores en el pais y el mun-
do y que aplica determinados saberes y competencias técnicas para la elaboraci6on
de los videos que quedan almacenados en la plataforma. A partir de alli, también
pone en discusibn si ser youtuber implicaria un trabajo, dado el rédito econémico
que genera.

A continuacion, en el capitulo 3, se hace una descripcién en detalle del canal de
YouTube de los misioneros Jorge y Nacho, al que, previamente, le antecede una car-
acterizacion de los jovenes oriundos de Posadas. En este punto, se explica como es la
imagen de presentacion en la plataforma, mediante caricaturas de los hermanos, el
isotipo/marca que los representa, la pagina principal, los videos, listas de reproduc-
ci6én, comunidad y los canales. Este apartado es clave para resaltar porque ofrece, de
manera minuciosa, elementos que permiten conocer la légica de funcionamiento de
un canal de YouTube.

En ese mismo capitulo, el trabajo plantea una dimension interesante, de poder
conocer en palabras de los propios protagonistas qué se siente ser youtuber y como
conciben ese mundo en el cual estdn inmersos. En este punto, se plasman algunas
declaraciones de los hermanos Jorge y Nacho, quienes brindan su parecer sobre los
modos de interaccion con los seguidores y como se establece ese vinculo que no solo
se limita al canal sino a otras redes sociales, como Instagram. La posibilidad de ac-
ceder a una entrevista con los jovenes youtubers misioneros es, sin dudas, un eje
fundamental del trabajo, ya que permite saber y (re)conocer desde su perspectiva
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c6émo trabajan y hacen humor; entender desde su lugar el quehacer y ese mundo en
el cual estan inmersos.

Parte de ese didlogo también marcara el eje del capitulo 4, que habla exclusiva-
mente de los contenidos que producen los jévenes. Alli, se hace referencia en térmi-
nos generales a los géneros que predominan en el canal de la plataforma, uno de
los cuales es el humor. A través de sketches, Jorge y Nacho hacen una reversion de
videos de moda, de cantantes populares en las redes o de situaciones que se viralizan
en cierto momento, pero con una impronta orientada ‘a lo misionero’, a rasgos que
son propios de la cultura de la tierra colorada por el empleo de términos en lengua
guarani, como por ejemplo ‘yagud’, ‘yegua’, ‘tereré’, por citar algunos. También se
hace referencia a cobmo es el trabajo de la pre-produccion, produccion y posproduc-
cion de los videos. Es que no se tratan de meras improvisaciones, sino que llevan un
trabajo creativo y de guiéon consensuado entre los hermanos. Desde su perspectiva,
cuentan con lujo de detalles esa antesala que el publico, tal vez, desconoce.

Y va en el capitulo 5 se analizan exclusivamente los tres videos que conforman el
corpus de analisis, cuyos criterios se mencionaron anteriormente. A partir de alli,
retoma el concepto de enunciacion de Maingeneau (2002), relacionandolo con el
propio discurso youtuber: “Se trata de la cotidianeidad y sus reservorios de senti-
dos” (Dutra, 97). En este punto, se observa una comparaciéon entre los videos orig-
inales que Jorge y Nacho parodian y hacen la reversiéon misionera, tanto en el uso
de determinadas palabras como también en lo que refiere a la escenografia utilizada
tanto en el video ‘real’ como en el parodiado; las dos caras de una misma moneda.
En ese analisis minucioso que se realiza en la tesis se retoman las nociones de hu-
mor y como a partir de esa categoria se construyen nuevos discursos que se viralizan
inmediatamente y terminan confluyendo en un nuevo discurso que circula entre los
jovenes, principales consumidores y publico al que apunta la produccién de los you-
tubers misioneros.

En general, la tesis de Dutra resulta interesante por el analisis de un nuevo tipo de
discurso que se conformo en la tltima década, en el que confluyen rasgos del lenguaje
audiovisual y se apela al humor para narrar situaciones de la vida cotidiana, y exhi-
bir en la plataforma esas cosas que les ocurren a los jovenes en diferentes &mbitos
como, por ejemplo, en el amor, en la amistad, en el trabajo, entre otros. Asimismo,
el trabajo muestra el quehacer de los youtubers. Detras de todo video hay un trabajo
de produccioén necesaria, que muestra que nada esta hecho al azar; todo lo contario:
cada detalle esta bien pensado.

Pero en este punto es fundamental destacar un fragmento del escrito. Hacia el
final cita a Gerard Imbert (2003) y plantea el objetivo de este nuevo tipo de discurso
en pleno auge:

Se trata de divertir, es decir, presentar un mundo alternativo al real, con el humor que,
en tanto escena genérica, es la principal arma para lograrlo. Sin embargo, se trata de
un humor que no es critico. Pues se esta ante una enunciacion que se hincha de la mano
de formas comunicativas infladas que abarcan totalmente los modos de decir, pero que
adelgaza de forma notable lo que se dice. En tanto hay una exacerbacién y teatralidad
desbordantes -con la corporalidad en “primera plana™-, que apuntan a la construccién
de ese mundo que nace de los sucesos mas ordinarios para derrocar ciertas frialdades
que asocia estereotipicamente a la adultez, buscando escapar de ella. No tanto contradi-
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ciendo sus discursos, sino mds bien -como ya se dijo- sus formas de ser/habitar el mundo.
(Dutra, 130).

Es que el discurso youtuber no esta para nada alejado del discurso televisivo, que
tiene esa caracteristica de oficiar de “espejo” del ptblico, un “reflejo de la cotidianei-
dad”, como refiere Imbert en su libro, en el afan de generar una identificacion y, sobre
todo, por la finalidad de que ese publico pase tiempo frente a esa pantalla. La logica
de los youtubers es idéntica: que el usuario quede mirando por horas los contenidos
y oficiar de escape a esa realidad que nos toca enfrentar diariamente. Una calma en
medio de tanto caos.

A partir de este punto, de la identificacion con el youtuber, se puede observar
otro campo de estudios que en la tesis no se evidencia pero que si podria ser motivo
para futuras investigaciones: el del consumo, indagando en la recepcién de los posi-
bles contenidos de las producciones audiovisuales, particularmente de la plataforma
YouTube.

La tesis en general realiza un importante aporte a los estudios de la comunica-
cion, ya que otorga una forma posible de analizar los contenidos que circulan en la
plataforma YouTube; también caracteriza el mundo youtuber, un campo incipiente
y con grandes posibilidades de anélisis para entender cémo se elaboran los videos y
con qué finalidades. En este caso puntual se hizo hincapié en la produccion misionera
tomando como ejemplo a Jorge y Nacho. Ademas, brinda una forma de compren-
der los discursos que se ponen en circulacion desde la plataforma y que son parte
del consumo cotidiano de los jévenes, que representaria también una posibilidad de
comprension del mundo actual.
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